Marketing digital

Utiliser les leads magnets pour obtenir
des mandats de gestion

e Comprendre le concept de tunnel de
vente et son importance dans la
génération de leads.

e Maitriser le jargon technique lié a la
génération de leads et au marketing
digital.

¢ Créer et structurer un lead magnet
efficace pour attirer des prospects
qualifiés.

¢ Optimiser la diffusion de son lead magnet
a travers divers canaux digitaux.

e Mesurer et analyser les performances des
campagnes de lead magnet.

¢ Adapter sa stratégie marketing en
fonction des résultats obtenus pour
maximiser les mandats de gestion.

Moyens techniques

Formations 100 % en ligne en accés illimité
24 h/24 et 7 j/7 via la plateforme e-learning.

Moyen pédagogiques
Quiz de fin de formation pour valider des

acquisitions des connaissances (Score minimum :
70 %).

Public concerné

Agent immobilier, agent commercial indépendant,
dirigeant d’agence immobiliére

Pré-requis
Avoir un ordinateur et une connexion internet

Date de diffusion
19/02/2025

E\ Programme accessible aux personnes
C en situation de handicap
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Introduction a la formation

Un tunnel de vente, c'est quoi ?

Maftriser le jargon marketing de la
génération de leads

Lead magnet, quoi et pourquoi ?
Quelques exemples de leads magnets

Comment bien se préparer pour
maximiser les performances de son lead
magnet ?

Créer son lead magnet

Rédiger et mettre en forme le lead
magnet

Diffuser son lead magnet pour
commencer a générer des leads

Mesurer le performance de son lead
magnet

Conclusion
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